Zalacznik nr 7 do Zapytania Ofertowego
ZAPYTANIE OFERTOWE_EUOrganic — promocja unijnych produktéw ekologicznych w panstwach trzecich_ z dnia 22.04.2026
Szczegolowy zakres rzeczowy zamoéwienia wraz z budzetem - w latach I-111 realizacji projektu, ZEA, Egipt i Serbia

Szczegdlowy zakres rzeczowy zamoOwienia obejmuje realizacje dziatan z uwzglednieniem podziatu ilosciowego 1 kosztowego pomigdzy
komponent polski i rumunski, zgodnie z zatozeniami projektu partnerskiego EUOrganic.

Przedmiot zamdwienia obejmuje:

e WHP5.2 — produkcje 36 promocyjnych materiatéw wideo na rynki ZEA, Egiptu i1 Serbii — 210 000 EUR
Laczna maksymalna warto$¢ zamowienia wynosi 210 000 EUR.
W ramach realizacji zaméwienia zamowienia Wykonawca zobowigzany bedzie do:

1. Identyfikacji i wyboru influenceréw na rynkach Zjednoczonych Emiratow Arabskich, Egiptu i1 Serbii, spelniajacych nastepujace
Kryteria:
e minimum 100 000 obserwujacych,
wysoki poziom zaangazowania odbiorcow,

zainteresowanie tematyka kulinarng oraz wykorzystaniem produktéw ekologicznych,

dopasowanie do grupy docelowej oraz specyfiki danego rynku.

2. Opracowania koncepcji oraz scenariuszy materialéw wideo, uwzgledniajacych specyfike rynkow docelowych, grupe odbiorcow
(kobiety 1 megzczyzni w wieku 2455 lat) oraz tematyke zwigzang z przygotowaniem potraw z wykorzystaniem produktow
ekologicznych.

3. Kompleksowej organizacji i realizacji produkcji materialéw wideo, w tym zapewnienia wspolpracy z wybranymi influencerami oraz
koordynacji procesu produkcyjnego.

4. Dostarczenia influencerom produktéw ekologicznych niezbednych do przygotowania przepiséw stanowigcych element materiatéw
wideo.



. Zapewnienia publikacji materialow w mediach spolecznosciowych influenceréw, obejmujace;j:
¢ jeden post zawierajacy material wideo z przygotowania przepisu,
e co najmniej 3 relacje (stories),
e oznaczenie profili projektu oraz zamieszczenie logotypow projektu i oznaczen produktow ekologicznych.
. Zapewnienia zgodnosci realizowanych dzialan z zalozeniami projektu oraz dokumentem DOA (Description of Action), w
szczegolnosci w zakresie budzetu oraz wskaznikoéw realizacji.
. Monitorowania efektywnosci dzialan, w tym:
¢ analizy poziomu zaangazowania odbiorcow,
e pozyskiwania danych statystycznych (insights) od influencerow,
e biezacej oceny skuteczno$ci publikowanych materiatow.
. Podjecia dzialan korygujacych w przypadku niewystarczajacego poziomu zaangazowania, w szczeg6lnosci poprzez realizacje
dodatkowej promocji (np. publikacji sponsorowanych), zgodnie z ustaleniami umownymi.
. Sporzadzania raportéw z realizacji dzialan, obejmujacych co najmniej zestawienie zrealizowanych publikacji, osiggnigte wskazniki
oraz analize efektywnosci.
Realizacji materialow wideo w nastepujacej liczbie:
* w pierwszym roku realizacji projektu — fgcznie 4 materialy wideo na wszystkich rynkach,
» w drugim roku realizacji projektu — tacznie 16 materiatow wideo na wszystkich rynkach,
» w trzecim roku realizacji projektu — facznie 16 materiatdéw wideo na wszystkich rynkach,
* lacznie w calym okresie realizacji projektu — 36 materiatow wideo.

Osiagniecia minimalnego poziomu wskaznika efektywnosci dzialan, tj.:
* liczba odbiorcow, do ktorych dotarty materialty wideo (reach) — minimum 400 000 w pierwszym roku realizacji projektu,
1 300 000 w drugim roku oraz 1 300 000 w trzecim roku realizacji projektu,
* facznie w calym okresie realizacji projektu — minimum 3 000 000 odbiorcow,
» wskaznik ten musi zosta¢ potwierdzony danymi analitycznymi (insights) z kanatéw publikacji materiatow.



Zestawienie kosztow jednostkowych
Kategoria Koszt jednostkowy

Wynagrodzenie influenceréw 2 500 EUR

Scenariusz i produkcja 3 000 EUR
Montaz / postprodukcja 2 000 EUR
Razem WP5.2

Zestawienie kosztow realizacji dzialan — lata 1-111

Kategoria
Influencerzy
Produkcja
Montaz

Suma roczna

Rok 1

10 000 EUR
12 000 EUR
8 000 EUR

30 000 EUR

Rok 2

40 000 EUR
48 000 EUR
32 000 EUR

120 000 EUR

Liczba (lacznie) =~ Warto$¢ taczna
36 90 000 EUR
36 108 000 EUR
36 72 000 EUR
210 000 EUR

Rok 3 Razem

40 000 EUR 90 000 EUR

48 000 EUR 108 000 EUR

32 000 EUR 72 000 EUR

120 000 EUR 210 000 EUR



Podzial kosztow miedzy partnerow

Partner Rok 1 Rok 2 Rok 3 Razem
Ekologia 15 000 EUR 65 000 EUR 65 000 EUR 145 000 EUR
Bio Romania 15 000 EUR 25 000 EUR 25 000 EUR 65 000 EUR

Razem 30000 EUR 90000 EUR 90000 EUR 210000 EUR

1. Materialy graficzne i identyfikacja wizualna

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy przed rozpoczgciem realizacji zamowienia wszystkie niezbedne elementy identyfikacji wizualnej 1
komunikacyjnej, w szczegolnosci logo kampanii, wymagane logotypy, key visual, hasta komunikacyjne, projekty bazowe materiatdow oraz inne
wczesniej opracowane elementy graficzne.

Wykonawca bedzie zobowigzany do wykorzystania przekazanych materialow zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego, wymogami projektu oraz
zasadami komunikacji UE. Przedmiot zamoOwienia nie obejmuje opracowania od podstaw identyfikacji wizualnej ani koncepcji kreatywnej
kampanii.

2. Dokumentacja wymagana do rozliczenia

Wykonawca bedzie zobowigzany do przygotowania, zgromadzenia i przekazania Zamawiajagcemu pelnej dokumentacji wymaganej do
rozliczenia kazdego dziatania realizowanego w ramach WP5.2

Dokumentacja ta obejmowac bedzie co najmniej:

a) raporty z realizacji dziatan, obejmujace zestawienie zrealizowanych materiatow wideo, wskazanie influenceroOw oraz przypisanie dziatan do
poszczegolnych rynkow;



b) dokumentacje koncepcji, scenariuszy oraz briefow dotyczacych realizowanych materiatéw wideo;
¢) umowy, potwierdzenia wspotpracy lub inne dokumenty potwierdzajace zaangazowanie influencerow w realizacje dzialan;

d) dokumentacje potwierdzajacg spetnienie kryteriow kwalifikacji influencerow (w szczeg6lnosci liczba obserwujacych oraz poziom
zaangazowania);

e) dokumentacje¢ potwierdzajaca przekazanie produktow ekologicznych niezbednych do realizacji materiatow;

f) dokumentacje publikacji materiatdw w mediach spotecznosciowych, w szczegdlnosci linki do publikacji, zrzuty ekranu postow oraz relacji
(stories) wraz z datg publikacji;

g) dokumentacj¢ wizualng i multimedialng zrealizowanych materiatow wideo (pliki zrodlowe lub archiwalne kopie materiatow);
h) dane analityczne (insights) dotyczace publikacji, w szczegolnosci zasiegi, wyswietlenia oraz poziom zaangazowania odbiorcow;

1) dokumentacje potwierdzajacg realizacje ewentualnych dziatan promocyjnych (np. postoéw sponsorowanych), w tym zrzuty ekranu z systemow
reklamowych;

j) raport koncowy z realizacji zadania, zawierajacy podsumowanie osiggni¢tych wskaznikow oraz ocene efektywnosci dziatan;

k) inne dokumenty wymagane przez Zamawiajacego niezbedne do prawidlowego rozliczenia projektu.

3. Warunki rozliczenia

Rozliczenie wynagrodzenia Wykonawcy nastepowac bedzie po wykonaniu poszczegolnych elementow zamowienia, na podstawie
zaakceptowanych przez Zamawiajacego rezultatow oraz po przekazaniu petnej dokumentacji wymaganej do rozliczenia danego dziatania,
zgodnie z warunkami ptatnos$ci zaoferowanymi przez Wykonawce. Rozliczenie z Wykonawca nastgpuje przez Zamawiajacego, tj. Ogolnopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow 1 Producentéw Produktow Ekologicznych ,,Polska Ekologia™.



